A tutte le matricole dell’Università degli Studi di Milano
Polo Didattico e di Ricerca di Crema:

Il presente questionario consentirà alla Commissione Orientamento di realizzare annualmente un monitoraggio relativo a motivazioni, difficoltà e suggerimenti degli studenti che accedono per la prima volta all’Università immatricolandosi al Polo di Crema. Il Polo di Crema potrà così conoscere meglio i propri iscritti e cercherà di rispondere nel modo migliore alle varie aspettative. 
Vi preghiamo pertanto di riconsegnare il questionario compilato insieme al modulo di immatricolazione. Grazie della collaborazione.

QUESTIONARIO DI INGRESSO PER LE MATRICOLE
ANNO ACCADEMICO 2017/2018
1)
Anno di nascita |__||__||__||__|
2)
Sesso        M      F 

3)
Tipo di maturità conseguita: 
(
Classica 
(
Linguistica 

(
Magistrale

(
Professionale

(
Scientifica
(
Straniera

(
Tecnica Commerciale

(
Tecnica Industriale
(
Altro (specificare) __________________________________
4)
Corso di Laurea scelto: 
(
Informatica

(
Sicurezza dei sistemi e delle reti informatiche
(
Sicurezza dei sistemi e delle reti informatiche ON LINE
5)
Nell’ultimo anno di iscrizione all’Istituto scolastico superiore quali sono state le materie scolastiche in cui ha ottenuto il miglior rendimento e quelle in cui ha incontrato maggiori difficoltà ?

Per area formativa:

Miglior Rendimento
Maggiori Difficoltà
Umanistica
(   1
     (   1 

Scientifica
(   2
     (   2

Tecnica
(   3
     (   3 
Per materia:

                            Miglior Rendimento
Maggiori Difficoltà
Italiano
(   1
     (   1 

Lingue straniere
(   2
    (   2 

Storia
(   3
    (   3 

Filosofia
(   4
    (   4

Matematica
(   5
    (   5 

Fisica
(   6
    (   6 

Chimica 
(   7
    (   7 

Scienze
(   8
    (   8 

Elettronica
(   9
    (   9 

Informatica
(   10
    (   10 

Diritto 
(   11
    (   11

Ragioneria
(   12
    (   12

Latino e/o greco
(   13
    (   13

Storia dell’arte
(   14
    (   14

Economia
(   15
    (   15
6)
Durante gli ultimi anni della scuola media superiore ha partecipato ad incontri sull’orientamento universitario ?

(
Si, per molte facoltà
(
Si, ma solo per poche facoltà
(
No, mai
7)
La sua scuola ( Nome Istituto ________________________________________________ Città ______________________ ) ha promosso alcune delle seguenti iniziative di orientamento universitario ?
(
Divulgazione di informazioni generali sulle facoltà
(
Organizzazione di incontri con docenti universitari
(
Partecipazione a lezioni/seminari universitari
(
Organizzazione di visite guidate presso le strutture universitarie
(
Partecipazione a saloni dello studente (se la risposta è affermativa
specificare il luogo in cui si è svolta la manifestazione)
___________________________________________________________
8)
Quali sono i motivi che hanno maggiormente influenzato la scelta del suo Corso di Laurea?
(ordinare da 1-più importante a 6-meno importante i punti riportati sotto))
Le possibilità occupazionali offerte
(  


L’interesse per le materie che dovrò studiare
(  

L’utilità che può avere per la professione che già sto svolgendo
(  


La possibilità di lavorare e studiare contemporaneamente
(  

Il desiderio di acquisire competenze facilmente applicabili
(  

a vari ambiti lavorativi
La sensazione di trovare un clima culturalmente
( 

vivace e stimolante

9)
Quali dei seguenti canali sono stati più utili per ottenere informazioni sul Corso di Laurea che ha scelto ?
(massimo due risposte in ordine di importanza)

                           1°  canale                2°  canale

Sito del corso di laurea: http://sicurezzaonline.di.unimi.it
(  1
(  1

Pagina Facebook del Dipartimento di Crema
(  2
(  2

Campagna pubblicitaria su Facebook
(  3
(  3

Compagni delle scuole superiori
(  4
(  4
Tutor e rappresentanti studenti
(  5
(  5
Studenti universitari
(  6
(  6
Docenti universitari durante le giornate di orientamento 
(  7
(  7
Insegnanti delle scuole superiori
(  8
(  8
Opuscoli informativi delle Univesità
(  9
(  9
Saloni dello studente 
(  10
(  10

Pubblicità sui siti Internet
(11             (11


Campagna pubblicitaria su giornali on line
(12             (12



Campagna pubblicitaria su giornali cartacei
(13             (13
Pubblicità in TV
(14             (14   

Pubblicità in radio
(15              (15

10) Quali informazioni sono state poco chiare e hanno quindi richiesto un ulteriore approfondimento attraverso altri canali?
      ________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________

11)
Ha avuto esperienze con altre Università prima di iscriversi al Polo Didattico e di Ricerca di Crema ?

(
No
(
Sì, ma ho scelto Crema
(
Sì, sono stato iscritto presso altri Atenei
12)
Se ha risposto SI, con quale (o quali) Università ha avuto esperienze precedenti ?


1 _______________________________________________________


2 _______________________________________________________

13)
Perché ha preferito l’Università di Milano ed in particolare la sede di Crema ?
(ordinare da 1-più importante a 5-meno importante i punti riportati sotto)

  Il corso di laurea esiste solo a Crema

(  

      


  Ritengo il corso di laurea di Crema  migliore/più interessante

(  

      

  E’ una sede di dimensioni contenute

(  

      

  I servizi offerti dalla sede sono “a misura d’uomo”

(  

     

  Vicinanza al luogo di residenza

(  

     
14) Cosa intende fare ora che è iscritta/o ?
(
Studiare a “tempo pieno”

(
Lavorare a “tempo pieno” e studiare quando posso

(
Lavorare part-time e studiare contemporaneamente

(
Lavorare solo in certi periodi e studiare

(
Studiare e lavorare quando mi capita qualche occasione

15)  E’ studente pendolare?   

(
Si

(
No

16) Se ha risposto “si” alla precedente domanda, come raggiungerà la sede di Crema?

(
Treno

· Pulman

· Auto

17) Se studente pendolare, quanti chilometri deve percorrere per raggiungere la sede di Crema? (tragitto casa –università)

(
meno di 30 km

· fra 30 e 50 km

· oltre 50 km

Se vuole argomentare meglio le sue risposte o se ha qualche osservazione da fare sul questionario, lo spazio che segue è a sua disposizione.

Grazie per la collaborazione

La Commissione Orientamento
